
マーケットニーズ / ターゲット

（お客様はどのような片付けたい用事を抱えているのか？）

基本コンセプト

（なぜ新たに事業をおこなうのか？）

協力者 / パートナー

（その事業においてどのような協力者の候補がいるのか？）

市場環境

（どのような特徴のある市場・地域で事業をおこなうのか？）


